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Departamento de Estudios CRCP

Este documento reune los principales indicadores econdmicos nacionales vy
regionales, con el objetivo de entregar una vision rapida del desempeio
econdmico reciente. La informacion proviene de fuentes oficiales como INE, Banco

Central y organismos sectoriales.
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IMAGECG

Actividad econdmica febrero 2026

CRECIMIENTO INTERANUAL s i s

El indice Mensual de Actividad
Econémica (IMACEC) de febrero
registro una caida en comparacion
con igual mes de 2025. Anualmente
los sectores de:

¢ Produccion de bienes -3,7%

e Comercio 0,2%

e Servicios 1,6% e

@ Total Imacec Mineria @® Imacec no minero
10

Desestacionalizado m/m

EL SIGUIENTE GRAFICO MUESTRA LA i
EVOLUCION DEL IMACEC TOTAL,
JUNTO A SUS COMPONENTES
MINERO Y NO MINERO, EN EL o md T i e SE Ty @ HET -
PERIODO COMPRENDIDO ENTRE
FEBRERO DE 2025 Y FEBRERO DE
2026 B
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Fuente: Departamento de Estudios de CRCP con informacién del Banco Central

COMPENSADO EN PARTE POR EL @ Imacec no minero @ Comercio @ Resto de bienes @ Industria
DESEMPENO DE LOS SERVICIOS ® Servicios
3
En términos desestacionalizados, el sector .
. . , D ' ' /
resto de bienes reqgistr6 un alza de 0,8% 5 seestacionatizado mim

mensual. En contraste, comercio, servicios e
industria mostraron retrocesos.
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Fuente: Departamento de Estudios de CRCP con informacién del Banco Central
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BAROMETRO

SEMANA SANTA ABRIL 2026

OCUPACION EFECTIVA El Barometro de ocupacion efectiva de Semana Santa

PROMEDIO confirma un promedio regional de 64,77%, en linea
con las proyecciones que ya anticipaban un repunte
impulsado por reservas de Uultimo minuto. Este
comportamiento da cuenta de un cambio relevante
en la forma en que las personas estan planificando
sus viajes, tomando decisiones cada vez mas cerca
de la fecha y ajustdandose a variables econdmicas
mas contingentes.

OCUPACION EFECTIVA DE SEMANA SANTA

Al analizar el desempeiio territorial, los

destinos con mayores niveles de Tasa Ocupacién Promedio
ocupacion —como Concoén, Zapallar, 64 770/
Algarrobo, Quintero y el Valle del r o
Aconcagua— comparten una

caracteristica clave: su cercania con Principales Comunas
Santiago. En promedio, estos destinos

se ubican a poco mas de 130
kilbmetros de la capital, lo que

permite viajes mas acotados en

tiempo y, especialmente, en costo. d

Zapallo: El Quisca Wil ciel Mor
Depanaments de Estudios CRCP

Entre los destinos con mayor ocupacion
se encuentran Zapallar (98%), Hijuelas
(88%), Concén (86,99%) y AQuintero
(84,27%), consolidando una tendencia
hacia destinos cercanos a Santiago vy
con menor nivel de saturacion.
e En tanto, balnearios tradicionales como
""""" T Vifa del Mar registraron una ocupacion
de 65,35%, en linea con el promedio
regional, mientras que Valparaiso
alcanzé un 49,96%, evidenciando una
redistribucion de la demanda turistica
dentro de la region.

Petorca Valparaiso n ARton Lo Ancles
Fuente: Depertaments de Estudios CRCP

Departamento de Estudios CRCP




TRIMESTRE MOVIL DICIEMBRE - FEBRERO 2026

TASA DE DESOCUPACI éN Tasa de desocupacion regional alcanzé 9,2%

La Region de Valparaiso registré una tasa de desocupacion

de 9,2% en el trimestre mévil diciembre—febrero, segiin el

o ultimo boletin del INE. La cifra representa un alza de 1 punto

9 2 /o porcentual en doce meses, posicionando a la regién entre las
”

mas afectadas del pais, solo por debajo del Biobio (9,6%) y
por sobre el promedio nacional (8,3%).

Tasa de desocupacion (%) Regidon de Valparaiso
DESOCUPACléN FEMENINA Trimestres méviles Diciembre - Febrero

@ Total @ Mujeres  Hombres

12%
9,9%
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Fuente: Departamento de Estudios de CRCP

ADMINISTRACION PUBLICA

: e ' ’ . v - /
ACTIVIDADES DE SALUD ALOJAMIENTO Y
SERVICIOS DE COMIDA
12,65 %

17,6 %

131 %

El ascenso de la poblacién ocupada fue incidido por actividades de salud (12,6%), alojamiento y
servicios de comida(17,6%) y administraciéon publica (13,1%), en tanto que, por categoria
ocupacional, incidieron principalmente en el ascenso, las personas asalariadas formales (3.4%) y
empleadoras (15,8%).

Departamento de Estudios CRCP
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IPC

Marzo 2026

Evolucian IPC
Varnacion Mensual

(marzo 2025 - marzo 2026)

CRECIMIENTO INTERANUAL

En marzo de 2026, el
indice de Precios al
Consumidor (IPC) anoto
una variacion mensual
de 10%, acumulando
1,4% en el ano y 2,8% a
doce meses.

[

-
'

ian mensual (%)

..
-

Vanai

a,
a,

REGISTRO UN ALZA MENSUAL

En el tercer mes del aio, diez de las 13 divisiones que conforman la canasta del IPC aportaron incidencias
positivas en la variacion mensual del indice y tres presentaron incidencias negativas.

Restaurantes y
alojamientos

Vestuario y
calzado

Alimentos y bebidas
no alcoholicas

C )
( 0,6%)

Qg —

(2,0%) (0,7%)

Bienes y servivios
diversos

o kel TR

UNIDAD DE FOMENTO (UF

Abril 2026

ABRIL 2026
La Unidad de Fomento (UF) es una unidad de
: " : VALOR
cuenta reajustable utilizada en Chile, expresada en
pesos, cuyo valor se actualiza diariamente de 14 39907,85
acuerdo con la variacion del Indice de Precios al - 20001 8%
Consumidor (IPC) informada por el Instituto '
Nacional de Estadisticas (INE). El reajuste mensual 16 39934,33
se distribuye de forma gradual entre el dia 10 de
, . 17 39947,58
un mes y el dia 9 del mes siguiente.
18 39960,83
Se emplea como referencia en contratos e
: : : [ 39974,09
instrumentos  financieros de largo plazo,
especialmente en los mercados inmobiliario vy 20 39987,35
crediticio, ya que permite preservar el valor real ; 0000
de los montos frente a la inflacion. ! R
22 40013,88

Departamento de Estudios CRCP
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EXPORTACIONES

ProChile enero-marzo 2026

USS$14.526 MILLONES
EXPORTACIONES NO COBRE NO LITIO EN ENERO - MARZO

EXPORTACIONES POR MACROSECTOR ENE - MAR (2026-2025)

Aho #2025 @2026 ®%Var. 25/24

4.950 52,6 % 60 %
44,4 %
@ 4.000 40 %
S 3
= 2.729 183 % e
= 2.587 : .
Y 2.374 2489 20% <
7 8 s
= 1.324
L. 1.020 0%
862 0.4 %
340 341
0 - I 50 %
Agropecuarios Forestales Manufacturas Minerales Pesca y Servicios Vinos

Acuicultura

MACROSECTOR

PRINCIPALES MERCADOS DE DESTINO ENE - MAR

MERCADOS MAS DESTACADOS DE 2026*

) ) Suiza 2,67% — o 26 379 Mercado destag Mercado FOB USE Variacion
Paises Bajos tros 26,3/ Otros destino Millones
3,39% '

Peru 4,03% )
Brasil - @ Estados Unidos
4.47%

China India B81 293.2%

India

==
I
°

Japon
5, 46%

- @ Brasil I I . 585  218%
ndia
® Peru

6,07%

® Japon

@ Paises Bajos

® Mexico . Bajos

Estados Unidos China 24,08% ® Corea del Sur

17,67% ® Suiza I,I México 440 79%

*Se refiere a mercados con las mayores tasas
de crecimiento y principales montos

Elaboracion y disefio: Inteligencia de Mercado con cifras del Servicio Nacional de Aduanas. exportados.

Departamento de Estudios CRCP
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VENTAS DEL COMERCIO

Minoristas enero-febrero 2026

CRECIMIENTO MARGINAL

Las ventas presenciales del

Comel"CiO minOriSta en Ia ~——R. de Valparaiso - TL ——R. de BioBio-TL ——R. de La Araucania- TL
Regidn de Valparaiso
registraron un
comportamiento acotado
durante el inicio de 2026,
marcando una caida real
anual de 0,6% en enero y un
crecimiento de 14% en
febrero, lo que se traduce en
un alza marginal de 0,4% en
el bimestre.

Ventas Reales Comercio Minorista - Serie Trimestral (% Variacion Anual)
Total Locales (TL)

CATEGORIAS DE LAS VENTAS DEL COMERCIO MINORISTAS

A nivel de categorias, el desempeiio contintia siendo heterogéneo. Mientras Vestuario lidera con un
crecimiento acumulado de 6,1% en el bimestre, otras lineas presentan caidas relevantes, como Artefactos
Eléctricos (-7,3%) y Muebles (-5%). evidenciando un consumidor que prioriza compras mas inmediatas por
sobre bienes de mayor valor.

Vestuario 6,1% Artefactos eléctricos -7,3% E:ado -5,.9%

COMPARATIVO VENTAS REALES DEL COMERCIO MINORISTA PRESENCIAL

Ventas Reales Comercio Minorista (presencial)

En términos de locales equivalentes Region de Valparao
las ventas de la regién marcaron una

baja de 1,5% real anual en enero y
una caida en el margen de 0,2 en

W Locales Equivalentes mTotal Locales

1,341

febrero, acumulando en el bimestre
una baja de 0,8%. . & 5357 :

En cuanto al resultado del trimestre ol 5 .z 1 -
movil diciembre - febrero, se = | oy

55588 gass

=15

evidencia un alza de 2%, por debajo
Ene | Feb | Mar | Abr | May | Jun | Jul Azo | Sep | et Nav | Dic Ene | Feb | har | Abr | May | Jun | Jul | Azo | Sep | et | Nowv | Dic Ene | Feb
del periodo anterior.

Departamento de Estudios CRCP
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Crecimiento econémico

ESCENARIO
NACIONAL

ESCENARIO
INTERNACIONAL

Durante los ultimos meses, la economia chilena
evolucioné segun lo previsto. A fines de 2025 la
actividad se expandié a un ritmo coherente con su
potencial y la inflacion de febrero se ubicé por
debajo de 3%. Sin embargo, la guerra en Medio
Oriente ha elevado considerablemente los precios
externos de la energia y ha afiadido un alto grado
de incertidumbre a las perspectivas para Ia
economia global y local, luego de que en el inicio
del afio se observara un mayor impulso externo.

Tipo de cambio mas volatil

PROYECCION

Departamento de Estudios CRCP
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VENTAS ONLINE RETAIL

Cuarto trimestre 2025

TOTAL ONLINE RETAIL
Indice Nominal de Ventas Online del Retail porsectores

' (Variacion Trimestral 4T 2025,/2024, %)
En el Cuarto trl meStre de m Variacidn trimestral anual 2025/2024 ® Variacidn Ene - Dic 2025/2024

2025, Vestuario (+32,5%) vy
Calzado (+32,4%) lideraron el
crecimiento de las ventas
online, impulsados por las vestuario
campanas de Cyber Day vy Calzados
Black Friday. En contraste, los

Artefactos Eléctricos

mostraron un desempeiio L. Hogar
plano (0%), mientras que
Linea Hogar (+12,6%) y
Muebles (+12,9%) registraron
alzas moderadas.

Total Online Retail

Art. Elec,

Muehles

Fuente: Departamento de Estudios CNC

CATEGORIAS DE LAS VENTAS DEL RETAIL

Durante el cuarto trimestre se ven resultados mixtos, donde destaca vestuario y calzado, mientras que
artefactos electrénicos marca un nulo incremento.

Vestuario 32,5% Art. Elec. 0,0% Calzado 32,4%

VENTAS ONLINE DEL RETAIL POR CANALES

. Indice Nominal de Ventas Online del Retail por Canales
Respecto a los canales, las tiendas (Variacién anual, %)

especializadas de las categorias —Tiands Espacislizads ——Tiends No Espacislizada 472
estudiadas registraron un alza anual 4 M
de 2.5% en el cuarto trimestre de

2025, dado un fuerte impulso en
octubre (+129%), cerrando el afio con
una baja de 3,1%, mientras que las
tiendas no especializadas marcaron
un crecimiento de 101% el ultimo LS LA I LONRE L o

. w JOFRFEGE] SOFAF RO J0d 30T JOEGFROE
trimestre de 2025, cerrando el ano

con un alza de 3,7% nominal. Fuente: Departamento de Estudios CNC

Departamento de Estudios CRCP
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GENTROS SERCOTEC

Valparaiso - San Antonio - Marga Marga

CENTRO
.DE NEGOCIOS
SERCOTEC

VALPARAISO

$68.518.532

MONTO LEVANTADO POR EMPRESAS LIDERADAS
POR MUJERES

Empresas asesoradas

Hombres
38,3%

Mujeres
61,7%

Fuente: Sercotec Valparaiso

Negocios con tematicas de

Sustentabilidad
Otras
9,9% Casablanca

15,5%

Vifia
11,9%

Juan Fernandez
0,7%

Valparaiso
62%

Fuente: Sercotec Valparaiso

CENTRO
.DE NEGOCIOS
SERCOTEC

SAN ANTONIO

$20.497.495

MONTO LEVANTADO POR EMPRESAS LIDERADAS
POR MUJERES

Empresas asesoradas

Hombres
36%

Mujeres
64%

Fuente: Sercotec San Antonio

Distribucion territorial de
empresas lideradas por mujeres

Algarrobo
14,8%

El Quisco
9,6%

El Tabo
1,1% I—

San Antonio
55,3%
Cartagena
9,6%

Santo Domingo
9,6%

Fuente: Sercotec San Antonio

CENTRO
.DE NEGOCIOS
SERCOTEC

MARGA MARGA

$68.284.047

MONTO LEVANTADO POR EMPRESAS LIDERADAS
POR MUIJERES

Empresas asesoradas

Hombres
29%

Mujeres
71%

Fuente: Sercotec Marga Marga

Negocios con tematicas de
Sustentabilidad

Limache
10,2%

Olmué
1,6%

Villa Alemana

53,6% Quilpué

34,6%

Fuente: Sercotec Marga Marga

EMPRENDEDORES DESTACADOS MES DE MARZO

Cooperativa

MANOS
COLABORATIVAS

Sercotec Valparaiso

Sercotec San Antonio

Departamento de Estudios CRCP

I=CNOWVA

TECNOLOGIA E INNOVACION

Sercotec Marga Marga
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VICTIMIZACION DEL COMERCIO

Segundo Semestre 2025

INFORME ELABORADO POR LA CAMARA
NACIONAL DE COMERCIO

Victimizacién por Ciudad

El sondeo, realizado entre el 7 de enero y el 2 de 63 7%

marzo de 2026 a 1209 establecimientos de Iquique, TN — 0.5
Antofagasta, Vifia del Mar—Valparaiso, Gran ST 63,0%
54 50, Santiago, Concepcién—Talcahuano, Temuco y Puerto B e
9 o Montt, revela una tasa de victimizacién de 61,2%. En quiove [ _ €0.7%
términos generales, este resultado no muestra |
] . cambios significativos respecto de la medicion Concepcion - Talcahuano || 8%,
Promedio de Valparaiso - anterior. Sin embargo, si se observan diferencias a |
Viiia del Mar nivel de capitales regionales: se registra una baja Valparaiso - Via el Mar | o
significativa en Valparaiso—Vina del Mar,
Concepcion—-Talcahuano y Puerto Montt, mientras Antofagast | 21507

que Iquique presenta un aumento relevante. s 2

Pustoiont: S - O

VICTIMIZACION PROMEDIO DE VALPARAISO - VINA DEL MAR
SEGUNDO SEMESTRE 2025

Percepcion de seguridad del barrio donde se ubica el local

La mediciobn también evidencia una No sabe / No

responde &
MU‘_{ Seguro I_EI]'% Mada seguro

sefal de alerta: pese a la disminucion 1% %

en la victimizacion, Valparaiso y Viha

del Mar registran la mayor percepcion T —
de inseguridad del pais, con un 49,9%
de los encuestados que considera que Poco sequo
su barrio es poco o nada seguro, '°

superando al resto de las ciudades Bastante

sedquro
42%

evaluadaS- Fueito Montt Artofagasta

Muy f Bastante sequo

Ui e ncepcidn 1 antiago Walparaigo /
Talcahwano Wifia ded Mar

El hurto hormiga, con un 26,2%, y otros

ey dafios materiales al local, con un 22,5%,
EX encabezan la lista de delitos en la ciudad.
11,7 Les siguen el hurto, con un 20,9%, y los
delitos econémicos, con un 7,5%. Por su

parte, los robos de mayor connotacion

violenta —que incluyen el saqueo o robo

con fuerza, asi como el robo con

violencia e intimidacion— afectaron a un

veosse [P , | _ » _ 11,6% de los encuestados.

delitos:

Hurto Homniga

Departamento de Estudios CRCP
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